IZMJENE | DOPUNE FINANCIJSKOG PLANA | PROGRAMA RADA TZO MARINA
ZA 2023. GODINU
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Turisticka zajednica Op¢ine Marina pristupila je izradi Izmjenama i dopunama jer u Zakonu o
turistickim zajednicama (NN 52/19; NN 42/20) stoji ako tijekom godine dode do odstupanja od
programa rada u obujmu vec¢em od 5 %, turisti¢ka zajednica je duna donijeti izmjene odnosno
dopune programa rada. Kako su nastale promjene veée od 5% slijedi objasnjenje razlika u
odnosu na Program rada za 2022. godinu. S obzirom na cjelokupnu situaciju sa COVID-om plan
za 2023.g. je napravljen na temelju ostvarenja 2022.g. jer je situacija jo3 uvijek bila neizvjesna.
Ukupni prihodi za 2023. planirani su u iznosu od 307.100,00 eura, a prema rebalansu plana
ukupni prihodi iznose 300.637,61 eura. U odnosu na plan poslovanja za 2023. to je smanjenje
od 2%. Izmjenama i dopunama programa rada za 2023.g. prikazane su aktivnosti koje su se
ostvarile i koje planiramo do kraja godine, uz definiranje sredstava koja su potrebna za

realizaciju, a koja su odstupala od planiranih.

Rashodi su smanjeni za 12,87% zbog losije naplate turisticke pristojbe stoga smo morali
prilagoditi se situaciji i smanjivati trokove kako redovito poslovanje Turisticke zajednice ne

bude ugroZeno. Trenutno imamo 59.873,00 eura duga.



PRIHODI

indeks
lvrienje lzmjene i plan

PRIHODI Planza 2023, | 31.istopada |dopune planaza| udio% | rebalans
20238 2023.¢ 2023./pla

n2023.
1, lzvorni prihodi 22393500 (186.677,00 195.000,00 72,92 87,1
11 (Turisticka pristojba 193.935,00 [160.393,75 165.000,00 63,15 85,08
12.  |Clanarina 30.000,00 | 26.283,25 30.000,00 9,77 100,0
2 Prihodi iz proracuna opcine/grada/iupanije i 500000 | 865000 865000 163 1730

drZavnog proratuna

3 Prihodi od sustava turistickih zajednica 50.000,00 |25.800,52 | 31.100,00 | 16,28 62,20
4, Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 400,00 400,00 0,00 0,0
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 27.965,00 | 65.477,16 65.477,61 9,11 234,14
7. | |Ostali prihodi 200,00 99 1000 | 007 | 50

SVEUKUPNO 30740000 28701463 30063761

1.1. Turisticka pristojba

Pristojba je izvorni prihod turisti¢kih zajednica. TZO Marina kao i sve turisticke zajednice, turisticku
pristojbu koristi za izvrSavanje svojih zadaca i za svoje poslovanje sukladno godi$njem programu rada i
financijskom planu.

1.1. Turisticka pristojba Sredstva turisti¢ke pristojbe rasporeduju se kako slijedi:
PLANIRANI PRIHOD:193.935,00

IZMJENE | DOPUNE: 165.000,00

1.2. Turisticka ¢lanarina

Turisti¢ka €lanarina prihod je turisti¢kih zajednica, a rasporeduje se sukladno odredbama Zakona o
Clanarinama u turisti¢kim zajednicama. Obveznici placanja &lanarine su pravne i fizitke osobe koje
obavljaju djelatnosti koje su rasporedene u pet skupina. Obveznici placaju &lanarinu ovisno o skupini
u koju pripada njihova djelatnost.

PLANIRANI PRIHOD: 30.000,00 eur
IZMJENE | DOPUNE: 30.000,00 eur
1. Prihodiiz proraéuna:
TZO Marina ostvaruje prihode iz proratuna jedinice lokalne i regionalne samouprave
PLANIRANI PRIHOD: 5.000,00 eur

IZMJENE | DOPUNE: 8.650,00



2. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica

Pod ovom stavkom nalaze se prihodi koje bi ostvarili iz Fonda za turistieki nedovoljno razvijena

podruéja i kontinent, fond za udruZene turisticke zajednice, potpora, donacija, refundacija, kotizacija i
sl.

PLANIRANI PRIHOD: 50.000,00 eur

IZMJENE | DOPUNE: 31.100,00 eur

3. Prihodi od gospodarske djelatnosti
Ovdje smo evidentirali sponzorsku uplatu od Erste banke.
PLANIRANI PRIHOD: O eur

IZMJENE | DOPUNE: 400,00 eur

4. Preneseni prihod iz prethodne godine

Planiran je prijenos u iznosu od 27.965,00 a prema rebalansu plana iznosi 65.477,61 eura

5. Ostali prihodi

Odnosi se na prihode od kamata i te¢ajnih razlika.

UKUPNO PRIHODI: 307.100,00 eur
UKUPNO PRIHODI REBALANS: 300.637,61 eur



RASHODI

SVEUKUPNO 1

307.100,00

241.665,01

262.195,84

Realizirano Izmjene i im‘.:::s
AKTIVNOST! Planza2023¢ rashodi dopune plana | udio% 20:3. 120
2023.g. rashoda 22,

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIE 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00

2. RAZVOJ TURKSTICKOG PROIZVODA 85.500,00 93.018,50 94.631,00 36,09%| 110,68

21 iﬁg‘g‘:ﬁ:ﬁ:’:’mk FeRRSHte RTINEIAN. 20100000 0,00 0,00 000% 000

2.3. |Podrska razvoju turistickih dogadanja 60.500,00 87.618,50 88.631,00 33,80%| 146,50

2.3.1. | Tradidjske manifestacije 20.000,00 38.970,33 38.970,33 14,86%| 194,85

2.3.2. |Predstave za djecu i odrasle 5.000,00 8.149,14 8.149,14 3,11%| 16298

2.3.3. [Marinska bitka 25.000,00 35.531,92 35.544,42 13,56%| 142,18

2.3.4. | Hileja Marina trail 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00

2.3.5. |Advent u Marini 4.000,00 0,00 1.000,00 0,38% 25,00

2.3.6. | Ekoloske manifestadje 1.500,00 380,43 380,43 0,15% 2536

2.3.7. | Sportske manifestadije 5.000,00 4.586,68 4.586,68 1,75% 91,73

2.5. |Podrska turistickoj industriji 5.000,00 5.400,00 6.000,00 2,25%| 120,00

3. KOMUNIKACUA | OGLASAVANIE 41.000,00 35.760,57 36.935,73 14,09% 90,05

3.1. [Sajmovi, posebne prezentadie i poslowne radionice 9.000,00 2.103,35 3.000,00 1,14% 33,33

3.1.1. |Sajmovi i posebne prezentacije 4.000,00 340,00 340,00 0,13% 8,50

3.1.2. | Poslovne radionice i edukadije 5.000,00 1.763,35 2.500,00 0,85% 50,00

3.3. |Kreiranje promotivnog materijala 6.000,00 6.443,80 6.443,80 2,46%| 10740

3.4. [Internetske stranice 3.000,00 2.697,50 3.220,00 1,23%| 107,33

3.5. |Kreiranje i upravljanje bazama turistitkih podataka 3.000,00 1.994,93 1.994,93 0,76% 66,50

3.6. |Turistitko-informativne aktivnosti 20.000,00 22.652,64 22.277,00 8,50% 11135

4, DESTINACUSKI MENADZMENT 115.600,00 61.229,28 64.629,11 24,65% 0,00
Turisticki informadiski sustavi i aplikadije

4.1. JeVisitor,pandopad 1.600,00 375,00 1.600,00 0,61% 100,00

4.3. |Poticanje na ofuvanie i uredenje okolisa 114.000,00 60.854,28 63.029,11 24,04% 55,29

4.3.1. | Projekt razvitka biciklistickih staza 35.000,00 8.433,01 10.557,84 4,03% 30,17

4.3.2. | Pet friendly destinadija 3.000,00 130,00 130,00 0,05% 433

433 Narl::\;ka i obnova dotrajalih psiholoskih morskih 1.500,00 115,00 115,00 0,04% 767

4.3.5. | Maniji projekti uredenjamjesta 74.500,00 52.176,27 52.226,27 19,92% 70,10

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANZACUAMA 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 55.000,00 51.656,26 61.000,00 23,27%| 11091

6.1. |Place 40.000,00 34.492,81 42.000,00 16,02%| 105,00

6.2. |Materijalni trodkovi 13.000,00 17.163,45 15.000,00 7,25%| 146,15

6.3. |Tijelaturisticke zajednice 2.000,00 0,00 0,00 0,00% 0,00

7. REZERVA 10.000,00 10.000,00 5.000,00 1,91% 50,00

8. Z?JIS?LV:ME MANIJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE 0,00 0,00 0,00 0,00% 0,00




2. Razvoj turistickog proizvoda
Ova stavka je povecana za 16,92% u odnosu na planirano.
2.3. Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja

U preko 30 dogadanja svatko je mogao pronaéi neéto za sebe. Sve je zapocelo jo$ u svibnju sa Dje¢jom
utrkom ,Hileja“ u Marini. Od sportskih dogadanja naao se tu Memorijalni turnir ,,Jakov Palada
Babo”, Memorijalni nogometni turnir ,11 Vitezova“ i te ve¢ 3. plivacki maraton u Vini$éu.

KUU ,Andrija Matija$ Pauk” bio je domacin veterima folklora koja su se odrzavale diliem Opéine, dok
su se zvuci mandoline mogli €uti na tradicionalnoj ,Noéi u Dalmaciji“. U Blizni Donjoj krajem srpnja
tradicionalno se odrZao 11. Festival Ojkavice i narodnog kola.

Vrhunac kulturnih dogadanja svakako je bila Marinska bitka odr¥ana 15. srpnja. Posjetitelji i domadi
imali su priliku gledati isje¢ak jednoga od najpoznatijih dijelova marinske povijesti. Cijela je
manifestacija zacinjena koncertom benda Diktatori.

Za dobru zabavu i smijeh te prepunu Citadelu bili su zasluZan nastup popularne ,Splicke Scene” te
predstava , Ljubav na prvi pogled”. Osim toga su nam Citadela je i ove godine takoder bila i mjesto
odrzavanja radionice SIP & PAINT umjetnice Amande Madena. Nova manifestacija ove godine je 1.
Kiparska kolonija“

Takoder ove godine povedali smo broj prikaza “ Kino na otvorenom® koje su prikazane ¢etiri
projekcije na plazama u Sevidu, Poljicima, Vini&u i Marini.

Kako je opéina Marina prije svega obiteljska destinacija, dogadaja za najmlade nije nedostajalo. U
Poljicima za zabavu zaduZeni su bili Klaun Sarenko i Carobni Animatori.

Bogati program za Dane Opéine Marina i festu sv. Jakova upotpunili su domaci OPG-ovi. Da zabave
svakako nije nedostajalo, dokaz su i ribarske ve&eri u Marini, Sevidu i Vinis¢u i Poljicima dok se uz
nastup orkestra proslavila obljetnica VRO ,,Oluja“.

Ovoljetne MARINSKE LJIETNE MANIFESTACIJE 2023. svome kraju dosle su feStom ,Adio lito“ u Vini&éu i
proslavom blagdana sv. Ivana u Najevima te lignjolovom u Viniééu.

Sto se tice ekologkih manifestacija sufinancirali smo i akcije ¢i$¢enja podmorja u Vini$éu i Marini.

Od sportskih manifestacija sufinancirali smo sliedece: Turnir 11. vitezova, Mali Pauk, Memorijalni
turnir Andrija Matija$-Pauk, Memorijalni turnir Antonija Ivaki¢, Susreti generacija i proslava
rodendana MNK Kalac, memorijalni humanitarni turnir Svetin lvancev- Did, ViniSki maraton i

lignjolov u Vinis¢u te dje¢ja Hileja. Manifestacije ¢emo zavr3iti sponzorstvom za Adventske aktivnsti
udruge Lanterna u Vini§éu

PLANIRANO: 60.500,00 eur

IZMIJENE | DOPUNE: 94.631,00 eur



3. KOMUNIKACLJA | OGLASAVANIJE
Ova stavka predvida smanjenje u iznosu od 10%.
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

U ovu stavku ubrajamo posebne prezentacije i nastupe na sajmovima u koordinaciji s regionalnom
turistickom zajednicom. Takoder smo odrzali i edukaciju za iznajmljivaée Interliga , Administrativno
poslovanje i osnovne pripreme za 2023.“ Sudjelovali smo na edukaciji Brendiranje destinacije kroz
content marketing”. U organizaciji Tz SDZ ili smo na studijsko putovanje na Siciliju gdje su nam bili
organizirani posjeti najboljim OPG-ovima na tom podrudju. | ove godine sudjelovali smo na
konferenciji , povijesnih gradova u Solinu. U sklopu ove aktivnosti sudjelovali smo na manifestaciji
»Dani Hrvatskog turizma.

PLANIRANO: 9.000,00 eur
IZMJENE | DOPUNE: 3.000,00 eur
3.3. Kreiranje promotivnog materijala

Jedan od vaZnijih zadataka lokalne turisti¢ke zajednice odnosi se konstantno i dosljedno kreiranje i
dopunu baze podataka kojima se vrsi promocija destinacije, izrada i distribucija informativnih
materijala, stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama destinacije i
drudtvenim mreZzama. Vrsi se i priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima i upucivanje na uskladivanje s regionalnom turistickom zajednicom. Oglaavali smo se u
sliedecim publikacijama Split in Your Pocket, Lust auf Kroatien, Media24 iz Slovenije, Hot Spots.
Takoder smo radili reprint karti, brosura, vodica.

PLANIRANO: 6.000,00 eur
IZMJENE | DOPUNE: 6.443,80 eur

3.4. Internetske stranice:

Oblikovanje Internet stranica kvalitetnog videjezi¢nog sadrZaja sa izravnim i konkretnim informacijama
o destinaciji bitan su element koji prvi virtualni kontakt sa nekim krajem moZe pretvoriti u izlet, posjet
ili boravak u tom podrugju.

PLANIRANO: 3.000,00 eur

IZMJENE | DOPUNE: 3.220,00 eur
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka:

U svrhu promoviranja destinacije te izrade promotivnog materijala, fotografirali smo cijelu Op¢inu te
smo napravili nove fotografije koje se koriste za sve kanale promocije. Sustavno nadopunjavamo bazu
podataka s ciljem da ista obuhvati postojece resurse te nove potencijalne koji se mogu staviti u svrhu
razvoja turizma. Baza je neophodna za kvalitetan rad i kvalitetno upravljanje destinacijom, a njeno
azuriranje €ini ju aktualnom i korisnom. U multimedijalne sadrZaje ubrajaju se filmovi, video, spotovi,
drudtvena mreZa, a u okviru ove aktivnosti spadaju i troSkovi odrzavanja google 360.

PLANIRANO: 3.000,00 eur

IZMJENE | DOPUNE: 1.994,93 eur



3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti:

Ova stavka je povecana za 11 % iz razloga §to je i dodlo do opceg porasta cijena na triiétu. Svakako
situacija na trZiStu uvjetovana inflacijom i poveéanim trogkovima zbog opceg povecanja cijena je
utjecala i na vece troskove u svim programima. Ove aktivnosti obuhvaéaju upravljanje TIC-evima te
postavljanje i odrZavanje turisti¢ke signalizacije samostalno ili u suradniji sa jedinicom lokalne
samouprave. Za informiranje smo objavljivali tekstove u vodi¢ima ExploreAdriatic i Explore Dalmatia,
Trogir by heart, Internetskim portalima. Nadopunili smo smedu signalizaciju za novi hotel, te obiljezili

dodatne povijesne znamenitosti. Izradili smo i digitalne animirane pje3acke rute koje su objavljene na
nasem You Tube kanalu.

Ove godine smo otvorili sezonske urede u Sevidu od 15.06.-01.09. , Poljicima koji je radio od 01.07.
do 31.08. te Vini$¢e od 15.06. -15.09. Za sve iznajmljivate na na$em podruéju smo uzeli besplatnu
aplikaciju ,PrijaviTuriste” kako bi olak&ali prijavu gostiju.

PLANIRANO: 20.000,00 eur

IZMJENE | DOPUNE: 22.277,00 eur

4. DESTINACISKI MENADZMENT
Ova stavka je smanjena za 80% u odnosu na planirano.
4.1.Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor:

Ova aktivnost odnosi se na ulaganje u turisti¢ke informacijske sustave od koji je jedan eVisitor, a
drugi se odnosi na jedinstveni turisti¢ki informacijski portal Croatia.hr gdje ¢e biti evidencija svih
oblika turisticke ponude/atrakcija na podrugju nae Opcine. TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije u
suradnji s lokalnim turisti¢kim zajednicama osmislila je novu aplikaciju ‘Dalmatia Al'. Aplikacija za
turiste bazirana je na umjetnoj inteligenciji. U nju je ugradena funkcija poput prosirene stvarnosti pa

se mogu vidjeti vizuali i 3D animacije u stvarnom prostoru. Tz-ovi placaju mjesecni tro$ak odrzavanja
aplikacije.

PLANIRANO: 1.600,00 eur

IZMJENE | DOPUNE: 1.600,00 eur

4.3 Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolia:
4.3.1. Projekt razvitka biciklisti¢kih staza

U ovoj godini zbog administrativnih prepreka nisu postavljene Trek&Family staze. Odradene su
edukacije o odrzavanju biciklisti¢kih staza i signalizacije za nositelje/izvodace radova i edukacija

djelatnika turisti¢kih zajednica Splitske rivijere. Takoder su snimljene fotografije diljem Opéine sa
»bike motivima“.

PLANIRANO: 35.000,00 eur

IZMJENE | DOPUNE: 10.557,84 eur



4.3.5. Maniji projekti uredenja mjesta

Ovdje spadaju aktivnosti poduzete na pobolj$anje opcih uvjeta boravka turista, aktivnosti uredenja
mijesta(3etnice, klupe i sl), dostupnost i kvaliteta javnih usluga i servisa na podrugju destinacije.
Stoga smo odradili sljedece aktivnosti: Kupili smo kogeve za novu rivu u Marini, postavili novu klupu
na ,Punti misljenja“, zamijeni smo 18 klupa za plaZe diljem Op¢ine, kupili kabinu za presvlaéenje na
plaZi ,Pralis¢e”, ostale kabine i dalje dr#imo u najmu. Promijenili smo info plo¢u na ulazu u Marinu te
podijelili besplatne sadnice iznajmljivacima sa podrudja nase Opdine.

PLANIRANO: 74.500,00 eur

IZMJENE | DOPOUNE: 52.176,27 eur

5. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Administrativni tro$kovi su direktan rezultat opceg povecanja cijena koji su ovoj godini narasli za 10%.

6.1. Place:

U 2023. planirana sredstva za place i ostale trogkove za stalne djelatnike TZO Marina su na razini
planiranog uz manja odstupanja.

PLANIRANO: 40.000,00 eur
IZMJENE | DOPOUNE: 42.000,00 eur
6.2. Materijalni troskovi:

U materijalne troSkove ubrajamo tro$kove funkcioniranja ureda TZ-a kao $to su reZijski troskovi,
uredska oprema i materijal, odrzavanje prostora, trogkovi platnog prometa, odvijetnicki i
javnobiljeZnicki troskovi, troskovi postarine, struéno usavravanje zaposlenika i sl.

PLANIRANO: 13.000,00 eur

IZMJENE | DOPOUNE: 19.000,00 eur

PLANIRANO: 55.000,00 eur
IZMJENE | DOPUNE: 61.000,00 eur

Ukupno planirane rashode smo smanijili za 12%

UKUPNO PLANIRANI RASHODI: 307.100,00 eur
UKUPNO RASHODI IZMJENE | DOPUNE: 262.145,84 eur




